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РАЗДЕЛ 1. ТЕОРЕТИКО-
МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ 
ОСНОВАНИЯ СОВРЕМЕННЫХ 
МЕДИАКОММУНИКАЦИЙ

Цифровая трансформация, развернувшаяся в первой чет-
верти XXI века, не оставила нетронутой ни одну сферу обще-
ственной жизни. Медиакоммуникации в этом ряду оказались, 
пожалуй, наиболее чувствительной областью: привычные пред-
ставления о том, как работают газеты, телевидение и радио, 
как взаимодействуют с аудиторией и как формируют обще-
ственное мнение, были поставлены под сомнение стремитель-
ным развитием социальных сетей, мессенджеров и алгоритми-
ческих платформ.







ГЛАВА 1. Классические теории медиа и 
коммуникаций в цифровой среде
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ГЛАВА 2. Медиаэстетика как 
аналитическая оптика: параметры 
визуальной структуры современных 
сайтов СМИ

Глава посвящена теоретическим и методологическим основа-
ниям медиаэстетического анализа визуальной структуры сай-
тов СМИ. Прослеживается эволюция понятия «медиаэсте-
тика» – от анализа закрытых аудиовизуальных произведений 
к изучению открытых интерактивных интерфейсов. На осно-
ве модели Г. Зеттла и трудов ведущих исследователей типо-
графики, цвета, видеоконтента, адаптивности и культурной 
аутентичности разработана система из восьми критериев 
оценки сайтов, апробированная на материале 20 федеральных 
и региональных интернет-изданий. Сформулированы практи-
ческие рекомендации по оптимизации визуальной структуры, 
адресованные редакциям СМИ.
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Завершая разговор о пользовательском контенте как новом 
феномене взаимодействия медиа и аудитории, авторы следу-
ющей главы обращаются к более частному, но не менее пока-
зательному случаю – трансформации религиозно-культурной 
коммуникации в татарском медиаполе, где аудитория высту-
пает не только как создатель контента, но и как носитель эт-
нокультурной идентичности.
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медиаполе

Глава посвящена трансформации религиозно-культурной ком-
муникации в татарском медиаполе под влиянием цифровых 
технологий. На примере новых медиаагентов (блогеров, инфлю-
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Ключевым фактором успеха этнокультурных медиапроектов 
признаётся подлинность автора, а не профессиональные навыки 
монтажа или операторской работы. В заключении предлагает-
ся аналитический чек-лист для экспертной оценки потенциала 
медийных проектов в этнокультурной цифровой среде.
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ГЛАВА 5. Опыт деятельности СМИ 
Республики Татарстан в сетевом 
пространстве

Глава посвящена опыту функционирования СМИ Республики 
Татарстан в сетевом пространстве в условиях цифровой транс-
формации. На примере интернет-издания «Бизнес Online» рас-
сматриваются стратегии адаптации традиционных медиа к 
вызовам цифровой эпохи, включая трансформацию роли жур-
налиста в продюсера-коммуникатора. Анализируется много-
уровневая система взаимодействия с аудиторией на различных 
платформах, где каждая социальная сеть выполняет строго 
отведённую функцию в едином контент-конвейере. Делается 
вывод, что социальные сети перестали быть для региональных 
СМИ дополнительным каналом коммуникации, превратив-
шись в многофункциональную рабочую среду, определяющую ло-
гику производства и потребления новостного контента.
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РАЗДЕЛ 4. АКТУАЛЬНЫЕ ТРЕНДЫ И 
ФУТУРОЛОГИЯ МЕДИА





ГЛАВА 7. Эволюция трендов XXI века: 
аналитический обзор

Глава представляет собой аналитический обзор ключевых 
трендов развития медиакоммуникаций в XXI веке. Рассматри-
вается трансформация отношений между массмедиа и аудито-
рией в условиях цифровизации: от изменения функциональной 
иерархии журналистики до появления новых форматов медиа-
текста. Анализируются технологические инновации, включая 
искусственный интеллект, иммерсивные медиа и платформен-
ные алгоритмы. Особое внимание уделяется эволюции ролей 
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ГЛАВА 8. Медиа будущего, или 
футурология неизвестного

Глава посвящена прогностическому анализу развития масс-
медиа в ближайшей перспективе. Рассматриваются ключевые 
вызовы, стоящие перед медиаиндустрией: регулирование ис-
кусственного интеллекта, трансформация профессиональной 
речи журналиста, эволюция текстовых форматов и пробле-
ма сохранения доверия аудитории. Обосновывается необхо-
димость развития медиакомпетенций и повышения статуса 
медиаобразования. Делается вывод о том, что будущее медиа 
зависит от способности профессии сохранять человеческое из-
мерение в условиях технологической экспансии.
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